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GETRANKE POINT

Alexander Schmidt, Geschaftsfiihrer
und mit seinem Bruder Michael
Inhaber von elf Getranke Points
rund um Warrstadt.

ir haben den Sprung vom Ge-
Wtréinkeabholmarkt mit Lager-

atmosphdre zum Getranke-
fachmarkt geschafft“, sagt Michael
Schmidt. Auf die Spriinge geholfen ha-
ben ihm und seinem Bruder Alexander
der Getrdnkering in Butzbach. Der
hatte sich im Vorjahr weitreichende
Gedanken zur Zukunft seiner Mitglie-
der gemacht und das daraus entwickel-
te Konzept in sechs Mirkten selbst-
stindiger Handler auf die Probe ge-
stellt. Kern der Neuorientierung: In-
szenierung der Ware, mehr Beleuch-
tung, Atmosphire, Regale und Kun-
denorientierungssysteme, sagt Volker
Wefers, Einzelhandelsgeschiftsfiihrer
des Getrdnkerings. Zu den Testobjek-
ten zdhlte auch der Wiesbadener Ge-
trinkemarkt der Schmidts, die unter
der Marke Getrinke Point elf Markte

betreiben. Nach gleichem Muster ge-
stalteten sie den neuesten Markt, der
in Saulheim an der A63 in einem Fach-
marktzentrum steht (Tedi, KiK, Nor-
ma).

Der Markt bietet auf 450 Quadrat-
metern viel Platz flir das umfangreiche
Biersortiment und die Biermischungen,
die sich am Eingang uniibersehbar breit
machen. Frither standen die Sixpacks
Jirgendwo an der Wand“, sagt Alexan-
der Schmidt, ,und zwar in Kisten“. Der
Nachteil: ,Da wir immer Kistenpreise
auszeichneten, erschienen die Sixpacks
teurer als sie tatsichlich waren®, sagt
Schmidt. Das bremste den Absatz.

Fast die Halfte des Marktes nehmen
Biere aller Art und Herkunft ein, ob
Flensburger und Schmucker oder Ra-
rititen wie Tyskia, Baltika oder Astra
(,Rotlicht“). Zu Recht. Denn Bier trigt

immerhin reichlich 35 bis 40 Prozent
zum Umsatz der GAM bei, weifl Volker
Wefers. Aufierdem ,unterscheidet uns
die Sortimentstiefe vom LEH", sagt
Alexander Schmidt. Die Ankermarke
ist nattirlich Bitburger, das Heimatbier
der Region. Damit die Kunden maog-
lichst tief in den Getrinke Point gehen,
steht Bitburger schoén weit hinten,
Lange suchen miissen die Kunden
nicht. Schilder an der Decke erleich-
tern ihnen die Orientierung, und dank
breiter Giange eckt auch niemand mit
dem Einkaufswagen an. Fiir Alexander
Schmidt bedeuten Schilder an der De-
cke klar mehr Kundenfreundlichkeit.
Auf der anderen Hilfte breiten sich
Wasser und Erfrischungsgetranke aus.
Das Neue: Auf Regalen tiber den Kis-
ten stehen Sifte und Wasser in Einzel-
flaschen. Die Vorteile sind zédhlbar:

Die Drehzahl ist deutlich gestiegen

Die Getrdnkemdrkte positionieren sich neu. Und offenbar mit Erfolg, wie das Beispiel des Getrdnke Points in Saulheim zeigt.

Der Markt kann ein groferes Sorti-
ment prasentieren. Der Erfolg: ,Wir
verkaufen mehr bei hoherer Spanne®,
sagt Alexander Schmidt.

Wer sich dem Ausgang néhert, pas-
siert das Wein- und Sekt- sowie Spiri-
tuosenregal aus Holz, das die Wein-
abteilung sichtbar aufwertet. Das Sor-
timent hat Lekkerland zusammenge-
stellt, eine Mischung aus regionalen
Tropfen und internationalen Klassi-
kern. ,Wir folgen hier und bei den Spi-
rituosen der Sortimentsempfehlung
von Lekkerland“, sagt Alexander
Schmidt. Die neue Warenprasentation
fordert auch den Absatz der Spiritu-
osen und Schaumweine. Diese Pro-
dukte, die frither oft trige im Regel
lagerten, sind laut Schmidt richtig auf
Touren gekommen: ,Die Drehzahl ist
deutlich gestiegen.* dd/lz 46-09



